
Medios no tradicionales
Nuevos paradigmas en la forma de comunicar
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Antecedentes

 Televisión
 Ordenadores
 Arpanet (1969)
 NSFNET-Internet (TCP/IP)
 World Wide Web (www)
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Antecedentes

 Video juegos
Telefonía celular

viernes, 7 de marzo de 14



Antecedentes

 Video juegos
Telefonía celular

viernes, 7 de marzo de 14



Claves en medios digitales

 Universo virtual
 El consumo selectivo
 Aprender a buscar
 La tecnología al servicio de la 

estrategia
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Ventajas de la Publicidad Digital

 Efectiva y rentable
 Segmentación publicitaria
 Inmediatez
 Flexible y adaptable
 Magnifica los aciertos
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Desventajas de la Publicidad Digital

 Depende del acceso a la 
tecnología

 Muchas variables a considerar
 Demasiada Inmediatez
 Cambiante
 Magnifica los errores
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Conceptos importantes

 Mix de medios 2.0
 POEM: Paid, owned y earned media 

(medios pagados, propios y ganados)
 Disposición de marca
 Agilidad de marca
 Apoyo de marca
 Latencia de marca
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Medios no tradicionales

 Red social:
Las redes sociales son estructuras sociales 
compuestas de grupos de personas, las cuales 
están conectadas por uno o varios tipos de 
relaciones, tales como amistad, parentesco, 
i n t e r e s e s c o m u n e s o q u e c o m p a r t e n 

conocimientos.

viernes, 7 de marzo de 14

http://es.wikipedia.org/wiki/Estructura_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Estructura_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Amistad
http://es.wikipedia.org/wiki/Amistad
http://es.wikipedia.org/wiki/Parentesco
http://es.wikipedia.org/wiki/Parentesco


Medios no tradicionales

 Red social:
Las redes sociales son estructuras sociales 
compuestas de grupos de personas, las cuales 
están conectadas por uno o varios tipos de 
relaciones, tales como amistad, parentesco, 
i n t e r e s e s c o m u n e s o q u e c o m p a r t e n 

conocimientos.

viernes, 7 de marzo de 14

http://es.wikipedia.org/wiki/Estructura_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Estructura_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Amistad
http://es.wikipedia.org/wiki/Amistad
http://es.wikipedia.org/wiki/Parentesco
http://es.wikipedia.org/wiki/Parentesco


 Red social digital:
La red social digital parte de los lazos afectivos 
del mundo analógico o “real” para sobre ellos 
construir un ciberespacio colectivo con identidad 

de grupo.
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 1000 millones de usuarios de 
redes sociales

 Tipos de redes sociales:
Redes sociales Horizontales y verticales
Redes sociales de objetos
Redes sociales sedentarias y nómadas
Redes sociales MMORPG
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 Facebook, Twitter, Google+, 
Blogger, Youtube, Linked In, 
Respectance, Latitude, WOW, 
SecondLife, etc
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 “En Ersilia, para establecer las relaciones que rigen la vida de la 
ciudad, los habitantes tienden hilos entre los ángulos de las casas, 
blancos o negros o grises o blanquinegros según indiquen relaciones 
de parentesco, intercambio, autoridad, representación. Cuando los 
hilos son tantos que ya no se puede pasar entre medio, los habitantes 
se van: se desmontan las casas; quedan sólo los hilos y los soportes 
de los hilos”.
Italo Calvino, 40 años atrás.
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 TV digital

Medios no tradicionales
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 Banners digitales y touch

Medios no tradicionales
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 Móviles

Medios no tradicionales
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Medios para Publicidad Digital

 Realidad aumentada
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Medios para Publicidad Digital

 Videojuegos
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Mecanismos de medición

 Variedad de medios, variedad de 
plataformas = variedad de mecanismos

 Google Analytics
 Facebook Ads (PPC, PPI)
 Youtube (patrocinados, videos)
 TV digital
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Errores Comunes en PD
 Difundirse de forma muy superficial
 No contratar expertos en social media
 No limpiar el desorden
 No invertir dinero
 No medir el retorno de inversión
 Mandar spam a los suscriptores
 No reclutar colaboradores desde dentro
 Publicar primero y preguntar después
 Borrar el feedback negativo
 Esperar mucho y muy rápido
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Ejemplos de uso

Advertainment, Advergaming y 
Advertlearning

 Got Milk
 The Hero
 Magnum pleasure hunt
 El naúfrago, Joga TV

viernes, 7 de marzo de 14



Ejemplos de uso

Advertainment, Advergaming y 
Advertlearning

 Got Milk
 The Hero
 Magnum pleasure hunt
 El naúfrago, Joga TV

viernes, 7 de marzo de 14


