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Antecedentes

$ Television

$ Ordenadores

$ Arpanet (1969)

$ NSFNET-Internet (TCP/IP)
$ World Wide Web (www)
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¢ Television

¢ Ordenadores

¢ Arpanet (1969)

P NSFNET-Internet (TCP/IP)
P World Wide Web (www)
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¢ Video juegos
8Telefonia celular
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Claves en medios digitales

¢ Universo virtual

$ El consumo selectivo

$ Aprender a buscar

$ La tecnologia al servicio de la
estrategia




Claves en medios digitales

¢ Universo virtual

¢ El consumo selectivo

$ Aprender a buscar

¢ La tecnologia al servicio de la
estrategia




Ventajas de la Publicidad Digital

$ Efectiva y rentable

$ Segmentacion publicitaria
$ Inmediatez

$ Flexible y adaptable

$ Magnifica los aciertos
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Desventajas de la Publicidad Digital

¢ Depende del acceso a la
tecnologia

$ Muchas variables a considerar
$ Demasiada Inmediatez

$ Cambiante

$ Magnifica los errores




Desventajas de la Publicidad Digital

ZARA Zara Magazine ISSUE#II
ttp: .zara.co
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$ Depende del acceso a la
W tecnologia

$ Muchas variables a considerar
$ Demasiada Inmediatez

ZARA Lookbook Casual October
http://www.zar m/ < .
¢ Cambiante
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Conceptos importantes

$ Mix de medios 2.0
& POEM: Paid, owned y earned media

(medios pagados, propios y ganados)
$ Disposicion de marca

$ Agilidad de marca

$ Apoyo de marca

$ Latencia de marca
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¢ Mix de medios 2.0
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¢ Disposicion de marca

¢ Agilidad de marca
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¢ Apoyo de marca

What is Nike+? Most Popular Challenges

& Latencia de marca




Medios no tradicionales

¢ Red social:

Las redes sociales son estructuras sociales
compuestas de grupos de personas, las cuales
estan conectadas por uno o varios tipos de
relaciones, tales como amistad, parentesco,
intereses comunes 0 que comparten

conocimientos.
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Medios no tradicionales

$ Red social digital:

La red social digital parte de los lazos afectivos
del mundo analogico o “real” para sobre ellos
construir un ciberespacio colectivo con identidad

de grupo.
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Medios no tradicionales

¢ 1000 millones de usuarios de

redes sociales
$ Tipos de redes sociales:

Redes sociales Horizontales y verticales

Redes sociales de objetos
Redes sociales sedentarias y nomadas

Redes sociales MMORPG
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Medios no tradicionales

$ Facebook, Twitter, Google+,
Blogger, Youtube, Linked In,
Respectance, Latitude, WOW,

SecondLife, etc
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Medios no tradicionales

& “Ep Ersilia, para establecer las relaciones que rigen la vida de la

ciudad, los habitantes tienden hilos entre los angulos de las casas,
blancos 0 negros o grises 0 blanquinegros segun indiquen relaciones
de parentesco, intercambio, autoridad, representacion. Cuando los
hilos son tantos que ya no se puede pasar entre medio, los habitantes
se van: se desmontan las casas; quedan solo los hilos y los soportes
de los hilos”.

Italo Calvino, 40 anos atras.
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8 TV digital

Text TeleMX television on 85555 NOW! - TJeleM>

Cult TV Poll!

The X-Files ww——
' 4

Star Trek: TNG, me—

BUffy we—
Angel we—
Quantum Leap s
The Outer Limits we

Sliders we——

Text TeleMX television on 85555 NOW!

Matthew: | can't believe that Buffy didn't do better. TNG's been off air
for 9 years, and has dated really badly!!

Owain: Buffy and Angel shouldn't be on there anyway - they're kiddy
shows and completely overrated.

Tom: Well | voted for Quantum Leap. Sam rocked!

Medios no tradicionales

.':'ASCN
A ey oy e

NEWELL'S

ESTUOANTES | NEWELL'S
NEWELL'S 10T [27 ARGENTINOS JRS.
BOCA NEWELL'S
NEweLL's B5E BN BELGRANO
COLON B0 I NEWELL'S
NEWELL'S B [ ATL. RAFAELA
VELEZ SARSFIELD B8 B8N NEWELL'S
NEWELL'S |
GODOY CRUZ
NEWOLL'S
ARSENAL
NEWELL'S
OUMPO
NEWELL'S
TIGRE
Newall's B SAN LORENZO
INCEPERDIENTE BB Bl xeweLL's
NEWELL'S
LANUS =i =i

&2 VELEZ (0) VS RACING (1)!22" ST/~ HAUCHE (RAC)

VELLZ V5 RADNG

22' 5T » HADCHE (RAC)

GODOY CRUZ VS ATLETICO RAFAELA:

35' 5T « VILLAR (GOOD)

COLON VS TIGRE!

37" SY - SALE: FUERTES J ENTRA: IRGUAIN
BOCA JUNIORS VS INDEPENDIENTE

16' PT « SCHAVI {80C)

BANFIELD VS LANUS:
PARTIDO FINALIZADO

ESTUDIANTES VS SAN LORENZO:

COMIENZO DEL PARTICO

L = ' EQUEFOS l'!!m
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Medios no tradicionales

¢ Banners digitales y touch
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Medios no tradicionales

& Moviles

Send a free Coca-Cola
across the world and share a
little happiness with someone

you've never met.

viernes, 7 de marzo de 14



Medios para Publicidad Digital

® Realidad aumentada
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Medios para Publicidad Digital

¢ Videojuegos
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Mecanismos de medicion

¢ Variedad de medios, variedad de
plataformas = variedad de mecanismos

& Google Analytics

$ Facebook Ads (PPC, PPI)

$ Youtube (patrocinados, videos)

$ TV digital




Mecanismos de medicion

& Variedad de medios, variedad de
e plataformas = variedad de mecanismos

%,. =S { v $ Google Analytics
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Errores Comunes en PD

& Difundirse de forma muy superficial

& No contratar expertos en social media
& No limpiar el desorden

& No invertir dinero

& No medir el retorno de inversion

& Mandar spam a los suscriptores

& No reclutar colaboradores desde dentro
& Publicar primero y preguntar después
& Borrar el feedback negativo

& Esperar mucho y muy rapido

viernes, 7 de marzo de
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Ejemplos de uso

$Advertainment, Advergaming vy
Advertlearning

$ Got Milk

& The Hero

& Magnum pleasure hunt

$ El naifrago, Joga TV




Ejemplos de uso
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